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ВВЕДЕНИЕ
Актуальность проекта. Туризм все быстрее набирает обороты, и становится важным сектором в экономике стран. Каждый год открываются разнообразные туристические компании и им, так же как и существующим предприятиям в данной области, необходимо предложить потребителю и рынку конкурентоспособный туристический продукт. На данный момент направление экскурсионного туризма набирает обороты. 

Наиболее перспективные для Кавказских Минеральных вод виды туризма, при помощи которых будет возможно формирование новых комплексных туристских продуктов, это, прежде всего: развлекательный, экстремально-спортивный, деловой, культурно-исторический, событийный, туризм выходного дня. В рамках туризма выходного дня особую популярность во всем мире набирает кинотуризм. Кинотуризм – это вид туризма, позволяющий совершить путешествие по местам известных киногероев и съемок фильмов. В качестве примера можно привести несколько кинокартин, которые снимались на КМВ. Например, фильм «Спаси и сохрани» (1989 г. режиссер Александр Сокуров) снимался в г. Кисловодске, в этом же городе проходили съемки фильма  Леонида Гайдая «Жених с того света» в 1958 г. Цандеровский институт Механотерапии, находящийся в Ессентуках, послужил местом для съемки картины Владимира Меньшова «Любовь и голуби» (1984 г.). Неоднократно локацией для съемочных групп становился город-курорт Пятигорск. В нем снимали фильмы «Двенадцать стульев» (1971г. режиссер Леонид Гайдай), а также «Герой нашего времени» (режиссер Александр Котт 2006 г.). Туристам будет интересно отправиться по следам известных съемочных групп и персонажей культовых фильмов. 
Кинематографический туризм на КМВ может стать фактором: 

· социально-экономического развития региона; 

· духовно-нравственного воспитания общества средствами кинематографа; 

· продвижения и популяризации российского киноискусства; 

· платформой для развития инфраструктуры туризма и культуры, новых направлений деятельности в регионе, новых рабочих мест; 

· привлечения дополнительных инвестиций. 

Инновационность проекта заключается в использовании новых видов экскурсий, таких квест-экскурсия и селфи-экскурсия. 

Цель проекта – разработать экскурсионный тур и провести его экономическое обоснование. 

Задачи: 

· разработать экскурсионный тур; 

· определить экономическую эффективность; 

· определить способы продвижения. 

1. АНАЛИЗ РЫНОЧНЫХ ВОЗМОЖНОСТЕЙ

Экскурсионный тур «СКВОЗЬ КИНЕСКЛПЫ ТЕЛЕВИЗОРОВ» предполагает посещение туристами наиболее интересных мест и достопримечательностей, где проходили съемки всеми любимых советских и российских кинофильмов. 

Целевой аудиторией данного проекта являются: 

· жители Кавказских Минеральных вод; 

· туристы с целью отдыха и рекреации; 

· любители кинофильмов; 

· деловые туристы. 

Для выявления сильных и слабых сторон проекта, его конкурентных возможностей был проведен SWOT-анализ (таблица 1). 

Таблица 1 - SWOT-анализ

	Сильные стороны
	Слабые стороны

	1. Использование инновационных форм при проведении экскурсии

2. Дешевизна тура
	1. Зависимость от погодных условий

	Возможности
	Риски

	1. Развитие внутреннего и въездного туризма
2. Наличие объектов экскурсии 
	1. Конкуренция в данном сегменте
2. Ухудшение экономической ситуации в стране


Методы продвижения: 

· продажи, осуществляемые через туристические агентства; 

· предоставление информации в гостиницах и санаториях; 

интернет-реклама в социальных сетях (Одноклассники, Facebook, ВКонтакте и Instagram). 

2. ОПИСАНИЕ ЭКСКУРСИОННОГО ТУРА «СКВОЗЬ КИНЕСКЛПЫ ТЕЛЕВИЗОРОВ»

Основные показатели тура: 

Вид - познавательный экскурсионный тур; 

Способ передвижения – автобусный; 

Продолжительность тура (сутки) - 3 дня и 2 ночи 

Число туристских групп за сезон (апрель-октябрь) - 20 

Число туристов в группе - 10 

Всего туристов за сезон - 200 

Технологическая карта экскурсионного тура представлена в таблице 2. 

Таблица 2 - Технологическая карта экскурсионного тура

	День 1
	14:00
	Встреча туристов, заселение в отель «Машук»

	
	15:00
	Квест-экскурсия г. Пятигорск 

	
	17:00
	Ужин в кафе «Печорин» 

	
	19:00
	Свободное время

	День 2
	9:00
	Завтрак в отеле

	
	11:00 
	Селфи-экскурсия г. Ессентуки

	
	13:00
	Обед в кафе «Мираж» 

	
	15:00
	Посещение кинотеатра «Дружба» 

	
	18:00
	Ужин в кафе «Эвла»

	
	19:00
	Свободное время

	День 3
	9:00
	Завтрак в отеле

	
	11:00
	Экскурсия по парку г. Железноводск

	
	13:00
	Обед в кафе «R.E.A.L»

	
	15:00
	Отъезд 


3. ОБОСНОВАНИЕ СТОИМОСТИ И ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ЭФФЕКТИВНОСТИ ТУРА

1. Состав группы – 10 человек 

2. Длительность тура – 3 дня (2 ночи) 

3. Стоимость проживания: 

1500 руб/дн *10 чел.*2 дня = 30000 руб 

4. Стоимость питания: 

первый день (ужин) 

800 руб/чел*10 чел =8000 руб. 

второй день (обед +ужин) 

1100 руб/чел *10 чел = 11000 руб. 

800 руб/чел*10 чел =8000 руб. 

третий день (обед) 

1000 руб/чел *10 чел = 10000 руб. 

5. Стоимость транспорта: 

800 руб/час *15 час =12000 руб. 

6. Стоимость услуг экскурсовода: 

1000 руб/час *6 часов = 6000 руб 

Таблица 3 - Расчет стоимости тура (без НДС)
	Статья затрат
	на 1 человека руб
	на группу руб 



	1 Стоимость проживания
	3000
	30000 



	2 Стоимость питания
	3700
	37000 



	3 Стоимость транспорта
	1200
	12000

	4 Стоимость услуг экскурсовода
	600
	6000

	5 Итого прямые затраты
	8500
	85000


	6 Накладные расходы,(10 %)
	850
	8500

	7 Всего затрат
	9350
	93500

	8 Рентабельность(20 %)
	1870
	18700

	9 Продажная цена
	11220
	112200


Выручка от реализации одного тура – 112200 рублей. 

Выручка за сезон – 2244000 рублей. 

Коэффициент маржинальности = Затраты переменные / Выручка = 85000/112200=0,75 

Точка безубыточности = Затраты постоянные/Коэффициент маржинальности = 85000/0,75=113333,3 руб 

Таким образом, объем продаж на сумму 113333,3  рублей, покрывает расходы по туру. Все продажи свыше будут приносить прибыль.
8

